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Cocuklarin Ekonomiyle Ilgili Kavramlara Yonelik Algilarinin
Yaslara Gore Incelenmesi

The Study of Children’s Understanding of Economic Causation
According to Age Differences
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Oz

Cocuklar aile gevrelerinde tiiketici olarak ekonomik aktivitelerin i¢cindedirler. Dahast oyunlarinda
ve sosyal yasamlarinda siklikla ekonomiye yonelik kavramlar: kullanirlar. Her ne kadar cocuklar
bircok etkinlikte ekonomik kavramlar: kullansalar da onlarin ekonomiye iliskin kavramlar1 nasil
algiladiklarina yonelik ¢ok az sey bilinmektedir. Bu arastirmada 6, 8 ve 10 yas grubu 240 ¢ocugun
ekonomi ile ilgili kavramlar1 nasil algiladiklar1 9 hikaye sunularak degerlendirilmistir. Hikayeler
Siegler and Thompson (1998)'un yaptig1 benzer bir ¢alismadan alinarak kiiltiirel olarak uyarlanmistir.
Veriler hikayelere verilen cevaplara gore toplanmustir. Hikayeler ti¢ ayri deney seklinde
diizenlenmistir. Birinci deneyde talep, miktar, motivasyon, ahlak ve reklam degiskenleri; ikinci
deneyde ahlakin ekonomik durum tizerindeki etkisi; tictincti deneyde ise alim giicti, tutumluluk,
pahali- ucuz degiskenleri ele alinmustir. Cocuklarin bu hikayelerdeki bu degiskenlerle ilgili durumlara

verdikleri cevaplar degerlendirilmistir. Sonuglar yas gruplarina gore degerlendirilmistir.

Anahtar Sozciikler: Ekonomik alg1, para biriktirme, ekonomik tutum, harglik

Abstract

Children engage in many activities as consumers within the family. Children often use economic
concepts in their social lives and drama activities. Although children use economic causation in their
activities, our knowledge on children’s economic understanding is yet insufficient. Concerning
children’s economic understanding, the participants (240 children, 6, 8 and 10 years old) were
presented 9 stories. These stories were taken from a similar study produced by Siegler and Thompson
(1998) and were adapted by taking some cultural characteristics into account. The data collected was
the answers of students’ questions about the stories. Three experiments were performed: in the first
experiment each story involved four variables; demand, supply, motivation and advertisement, in the
second experiment variables were the effect of morality on the economic situation and in the third
experiment affording, saving money, inexpensive and expensive were the variables. The results were
examined according to variations such as age differences and were processed statistically.

Key Words: Economic understanding, saving money, economic attitudes, pocket money

Summary

Purpose: Children engage in many activities as consumers in their family environment.

Furthermore, children often use economic concepts in their social lives and drama activities. Although
children use economic causation in their activities, we know fewer things about children’s economic
understanding. This study aims to investigate children’s understanding of concepts related to economy
according to age differences.
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Method: Concerning the economic understanding of 6, 8 and 10 years old children, the participants
(240 children, 120 male, 120 female) were presented 9 stories. The stories were taken from a similar study
produced by Siegler and Thompson (1998) and were reviewed by considering cultural characteristics. The
stories were about a salesperson working at a bookstand. Each story involved a change in one of nine
variables: (a) demand, (b) supply, (c) motivation, (d) morality, (e) packaging, (f) afford, (g) saving money,
(h) inexpensive, (i) expensive. Three experiments were performed to examine the development of
understanding of functional relations in economics by children. In the first experiment, we investigated 6,
8 and 10 year olds’ reasoning about how sales of a bookstand would be affected by changes in variables
which were demand for the product, supply of the product, motivation of the salesperson to sell the
books, morality of the salesperson’s behavior in unrelated situations and wrapping the books. Three
ways in which sales can be related to the other factors were (a) changes in demand and supply affect sales
directly (b) changes in motivation and morality either do not affect sales or affect them indirectly (c)
packaging the books can increase or decrease sales. In the second experiment, children were presented
morality stories similar to those used in the first experiment. Unlike that experiment, a sales outcome was
specified in each story. To clarify the meaning of morality given in the first experiment, same children
heard the stories ending with an effect outcome and null effect. In the third experiment, same children
were presented stories about afford, saving money, inexpensive and expensive situations to examine the
relations in economics.

Children were told that they would hear several stories about kids who sold books in summer,
followed by questions about the stories. In the stories presented to girls, book sellers were told to be girls;
in the version told to boys, all were told to be boys. After the instructions were given, the stories were
presented to the children and they were asked whether they thought the child sold more, less or the same
amount of book as usual during that day. Then, they were asked why they thought the change would
have that effect. Children’s” ratings of the hypothetical explanations were converted to numerical scores
(2=really smart, 1= kind of smart, 0= not so smart at all)

The experimenter (researcher) read the stories to each child and recorded their responses. Black
and white copies of pictures about the stories were also presented during the story-tell. The figures
depicted book sellers and book stands.

Results: The statistical analyses were performed using Kruskall-Wallis variance analysis and Mann -
Whitney U test. Kruskall Wallis variance analysis was used in the statistical analysis of the concepts
related to economy and age variables for parameters with significant differences and Mann Whitney U
test was used for double comparisons, for which p<0.05 was considered to be significant.

There were significant age differences in the third experiment between 6-8 years and 8-10 year olds.
In the first experiment, mean scores in demand and motivation variables were greater than supply,
morality and packaging variables.

Conclusion: The literature often reveals age related, qualitative changes in children’s economic
ideas. Economic thinking constitutes an aspect of cognition and therefore depends on more general
developmental changes in the cognitive system; in that sense, some gradual changes occur in child’s
understanding of the economic world (Roland-Lévy, 1990). In this study, age differences (between 6-8
and 6-10) support this idea. The results show that concept development related to economy meet criteria
for cognitive developmental stage. Furthermore, the cultural environment, society and experiences also
influence the child’s knowledge and understanding of economy. If children are to become economically
and financially literate adults, economics need to become a part of the school curriculum. Beginning from
the first grade, it is proposed that economic concepts may be a part of the curriculum. Hence, knowledge
about spending, saving and investing need to be taught in the curriculum.

Giris

Cocuklar genellikle tiiketici olarak ekonomiye yonelik pek ¢ok aktivitenin iginde yer almaktadirlar.
Aile yasantisi iginde de gocuklar talep ve beklentileri dogrultusunda anne-babalarinin onlara verdikleri
tepkiler araciligr ile dogrudan ekonomiye yonelik kavramlari dgrenmeye baslarlar. Cocuklarin
aktivitelerinde ekonomi ¢ok nemli olmasina ragmen, ekonomik diistincenin gelisimiyle ilgili ok az sey
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bilinmektedir Cocuklar, anne-babalarin aile ile ilgili kararlarinda ge¢mise gore daha fazla yer almaya
baslamislardir ve ¢ocuklarin cep harcliklar: da ekonomik harcamalarin 6nemli bir gostergesidir.

Cocuklarin ekonomik alisverisleri anlamalariyla ilgili yapilan arastirmalar iki ana bakisa gore
uyarlanmustir. Psikologlar ve sosyologlar, ¢ocuklarin ekonomik kavramlara yonelik algilarin yasla ilgili
gelisimsel teorilerle iliskilendirmislerdir. Ekonomistler ise ekonomik bakis acismin o&lgtimlerine
odaklanmislardir. Antropologlar ve sosyologlar, yetiskinlerin ekonomik alisverisleri ile ilgili olan
arastirmalarda ekonomik olmayan faktorleri incelerken, ¢ocuklarin tiiketici 6zellikleri ile ilgili olarak
sosyal ve ahlaksal etkileri ele almislardir. (Gianinno ve Crittenden, 2005).

Her ne kadar ¢ocuklarin ekonomiyle ilgili kavramlara yonelik algilar1 farkli yazarlar tarafindan
farkli sekilde basamaklandirilmis olsa da bir cocugun kar kavramini anlamas: 11 yasina kadar agik
degildir. Bunun yani sira, ¢ocuklar ekonomi ile ilgili kavramlar1 daha kiiciik yaslarda diisiinmeye
baslamaktadirlar. Ancak olgunlasma ile birlikte ekonomide nedensellik daha esnek ve 6zet halini alir.
Miifredat programcilari bu gergekleri dikkate alarak ekonomik kavramlarin 6gretimini yapmalidirlar
(Schug, 1987).

Piaget'nin islem 6ncesi dénem olarak adlandirdigi 3-7 yas arasinda ¢ocuklarin ekonomiyle ilgili
ortak ve gozleyebildikleri bilgileri vardir. Ciinkii ¢ocuklar gozlem yaparak diger kisilerin alisveris
yerlerindeki davranislari hakkinda temel bilgiye sahip olurlar. Bunun yam sira kiictik ¢ocuklar farkl
ekonomik bilgileri arasinda nadiren baglant1 kurarlar. Bundan dolay: satin alma ve satmay1 karsilikli bir
eylem olarak degil de farkli eylemler olarak gozlemlerler. 7-12 yas arasinda (Piaget'nin somut islemler
dénemi) cocuklarin ekonomik bilgileri biitiinlesmeye baslar. Ornegin bu yastaki ¢ocuklar satin alma ve
satmay1 bir gesit ticaret olarak degerlendirirler. Ergenlik déneminde ise (soyut islemler dénemi), cesitli
ekonomik eylemleri bir sistemde birlestirirler. Ornegin bu basamaktaki ¢ocuklar bankalarin kar
saglamay1 amagladigini anlarlar (Tan ve Stacey, 1981). Bu gelisimsel teorilerin yan1 sira bir varsayim da
cocuklarin psikolojik, biyolojik ve mekanik teorilere benzer ekonomik teoriler tirettikleri yoniindedir
(Siegler ve Thompson, 1998).

Kircler ve Praher (1990), yaptiklar1 bir ¢alismada, Avusturyali ¢ocuklarin ekonomik
sosyallesmelerini incelemislerdir. Arastirma sonuclar1 daha onceki yillarda yapilan calismalarin
sonuglartyla paralellik gostermistir. 8-14 yas arast 90 ¢ocukla yapilan calismada, ekonomik kavramlari
anlamada cinsiyetler arasindaki fark azken, yaslar arasinda énemli farklilik bulunmustur.

Toplumumuzda kisilerin kazanmasi gereken bir beceri de parayi iyi kullanabilmektir. Bu beceri ve
bu beceriyi kullanmak igin gerekli olan bilgi cocukluk doneminde sekillenmektedir. 6, 8 ve 10
yaslarindaki ¢ocuklarla yapilan bir calismada, para kullanimlar1 incelenmis ve kizlarin erkeklere gore
daha fazla para harcadiklar: bulunmustur. Bunun yaninda harglik alan ¢ocuklarin almayanlara gore para
kullanma konusunda daha bilgili olduklar1 ve yas degiskeninin de para kullanmayla dogrudan iliskili
oldugu saptanmistir (Abramovitch, Freedman ve Pliner, 1991). Schug ve Hagedorn (2005) ilkokul iki ve
tctincti smifa devam eden oOgrencilere ekonomik kavramlara yonelik miifredat programma dayali
Ogretim yaparak bu programin etkililigini incelemislerdir. Sonugclar, miifredat programinin 6grencilerin
harcama, biriktirme ve yatirim yapma ile ilgili tutumlarinda olumlu bir etkisi oldugunu gostermistir. Bu
calisma kiiciik yastaki cocuklarin temel ekonomik fikirleri edinebileceklerini gostermistir.

Yontem

Orneklem

Orneklem grubu, Ankara ili Dikmen semtinde bulunan bir ACSAP merkezine bagh hanelerdeki
takvim yas1 6.0-6.11, 8.0-8.11 ve 10.0-10.11 ay olmak tizere 120 erkek ve 120 kiz ¢cocuktan olugsmaktadir.
Tablo 1'de 6rneklem grubunu olusturan ¢ocuklarin cinsiyetlere gore dagilimi goriilmektedir. Calisma
grubunda yer alan bu cocuklar basit rasgele 6rnekleme yontemiyle secilmislerdir. Orneklem grubunu
olusturan ¢ocuklarin ayni sosyoekonomik diizeyde olduklar1 varsayilmistir.

Orneklem grubuna normal gelisim gosteren ve anne-babasiyla birlikte yasayan cocuklar alinmigtir.
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Tablo 1.
Orneklem Grubunu Olusturan Cocuklarin Cinsiyetlere Gore Dagilim.

6.0-6.11 yas 8.0-8.11 yas 10.0-10.11 yas
Cinsiyet Say1 % Say1 % Say1 % Toplam
Kiz 40 50.0 40 50.0 40 50.0 120 50.0
Erkek 40 50.0 40 50.0 40 50.0 120 50.0
Toplam 80 100 80 100 80 100 240 100
Cinsiyet

06 yas kiz

(G o

Sekil 1. Orneklem Grubunu Olusturan Cocuklarin Cinsiyetlere Goére Dagilimi

Veri Toplama Aract

Cocuklarin ekonomiyle ilgili kavramlara yonelik algilarinin incelenmesinde veri toplama araci
olarak hikayelerden yararlanilmistir. Hikdyeler Siegler ve Thompson (1998) tarafindan yapilan benzer bir
calismadan alinarak ti¢ ayr1 deney seklinde diizenlenmistir. Birinci deneyde talep, miktar, motivasyon,
ahlak ve reklam degiskenleri; ikinci deneyde ekonomi ile ilgili durumlar tizerinde ahlakin etkisine ait
degiskenler; tictincii deneyde ise alim giicti, tutumluluk (para biriktirme), pahali-ucuz degiskenleri ele
alinmustir. Hikayelerde belirtilen degiskenlere ait durumlar belirtilerek cocuklarmm bu durumlara
verdikleri cevaplar degerlendirilmistir.

Hikayeler sadece sozel ifade yoluyla degil, ayn1 zamanda siyah-beyaz ¢izimlerden olusan resimler
gosterilerek cocuklara anlatilmistir. Uygulamada resimler ¢ocuklara ipucu vermek, bu yolla hikayelerin
iceriklerini hatirlamalarmi saglamak ve dikkatlerini toplamalarina yardimc: olmak amaciyla
kullanilmistir. Bu resimler uygulama yapilan cocuklarin cinsiyetlerine esdeger olarak kiz ve erkek
figtirler kullanilarak gesitlendirilmis; kiz gocuklar i¢in kiz figiir iceren resimli kartlar kullamilirken, erkek
cocuklar igin erkek figiir igeren resimli kartlar tercih edilmistir.

Uygulama oncesinde her ¢ocuga cesitli hikdyeler anlatilacagi ve ardindan bu hikayelerle ilgili
gesitli sorular sorulacag: belirtilmistir. Hikayeleri anlatma asamasinda hikayede ad: gecen kahramanlar:
belirtirken, uygulama yapilan ¢cocugun cinsiyeti goz ¢niine alinarak erkek gocuk igin bu cinsiyete uygun
“Ali, Levent, Murat” gibi erkek isimleri, kiz ¢ocuk icin ise “Ayse, Bahar, Arzu” gibi kiz isimleri
kullamilmistir. Bu yolla ¢cocugun hikdyedeki kendisiyle aymi cinsiyetteki ¢ocukla daha kolay 6zdesim
kuracag: ve bu yolla kendisine yoneltilen sorulara cevap verirken kendini daha rahat ifade edebilecegi
g0z oniine alinmustir.

Veri Toplama Islemi

Cocuklarin ekonomiyle ilgili kavramlara yonelik algilarinin incelenmesi amaciyla kullanilan
hikayeler ¢ocuklara anlatilirken bazi durumlar dikkate alinmustir. Ozellikle uygulama yapilan ortamda
¢ocugun dikkatinin dagilmasina neden olabilecek asir1 ses, giiriiltii, baska bir cocugun veya yetiskinin
miidahalesi gibi durumlarin 6nlenmesine calisilmistir. Bu baglamda uygulama sirasinda cocukla
uygulama yapan kisinin yalniz kalmalarina 6zen gosterilmistir. Ayrica hikayeler cocuklara her hikaye ile
ilgili uygun resim ¢ocugun oniine yerlestirildikten sonra uygulayici tarafindan anlatilmak suretiyle
sunulmus, ¢ocuklarin ellerine okumalari i¢in ayrica herhangi bir metin verilmemistir.
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Ekonomiyle ilgili anlatilan her hikdyeden sonra sorulan sorularla ilgili olarak uygulama yapan kisi,
elinde bulunan degerlendirme formuna cocugun verdigi cevap dogrultusunda uygun isaretlemeyi
yapmus, actklama gerektiren 6zellikle “neden?” sorularina verdigi cevaplar: ise formda ayrilan uygun
yere kaydetmistir.

Tim hikayelerin anlatilmas: ve cevaplarin kaydedilmesi ortalama olarak 20 dk stirmektedir. Bu
stirenin 10 yas grubu ¢ocuklarda 15dk’ya kadar indigi goriilmektedir.

Hikayeler uygulayic1 tarafindan anlatilirken cocuklara yonlendirmede bulunulmamasina 6zen
gosterilmis, bu baglamda belirgin bicimde sozel olarak vurgulayici ifadelerden kaginilarak tarafsiz olarak
anlatimlarini yapmalar: saglanmustir.

Verilerin Istatistiksel Analizi

Deney 1’de bulunan bes degisken icin ¢cocuklarin her hikdyeden sonra sorulan sorulara verdikleri
dogru cevaplar “dogru” olarak kabul edilerek en yiiksek deger olan “2” puan, yanlis cevaplar “0” puan,
mantikli sonuglar1 isaret eden yani dogru cevapla ilgili olan cevaplar ise “1” puan olarak
degerlendirilmistir.

Deney 2’de gocuklarin ahlaka yonelik anlatilan iki hikayeye yonelik sorulan “neden?” sorusuna ait
cevaplar kaydedilmis ve bu cevaplar da yine en dogru cevap “2” puan, yanlis cevap “1” puan, dogru
cevapla ilgili olan cevap ise “1” puan seklinde derecelendirilmistir.

Deney 3'te ise, tutumluluk degiskeni icin ilk boliimde dogru cevap verenlere “2”, yanhs cevap
verenlere”1”, “neden?” sorusuna verilen cevaplar ise en dogru cevap igin “2”, iligkili cevap igin “1”,
yanlis cevap icin ise “0” puan verilmistir. Alim giicti ve pahali-ucuz kavramlaria yonelik cevaplar da
benzer sekilde degerlendirilmistir.

Verilerin istatistiksel analizinde, cocuklarin ekonomik nedenleri algilamalar1 tizerinde icinde
bulunduklar1 yas grubunun etkisi Kruskall-Wallis Varyans Analizi ile degerlendirilmis, istatistiksel
olarak anlamli bulunan degiskenler icin yas gruplar1 ikiserli olarak Mann-Whitney U testi ile
karsilastirilmastr.

Orneklem grubunu olusturan ¢ocuklarin ekonomiyle ilgili kavramlara yonelik algilarinin 6-8 ve 10
yaslarina gore Kruskall-Wallis Varyans Analizin’de incelendigi Tablo 2'de; Deney 3 asamasinda Alim
Giicti, Alim Giicti (Neden), Tutumluluk, Tutumluluk (Neden), Pahali-Ucuz, Pahali-Ucuz (Neden) alt
gruplarinda istatistiksel olarak fark anlamli (p<0.05) bulunmustur. Istatistiksel olarak anlamli farkin
nedeni 6-8 ve 6-10 yastan kaynaklanmaktadir.

Bonforoni diizeltmeli Mann-Whitney U testinin incelendigi Tablo 3, 4 ve 5'te yaslar arasinda
istatistiksel olarak anlamli farkin belirgin bigimde ozellikle 6-8 yas ile 6-10 yas arasinda oldugu
gortilmektedir. 8-10 yas arasinda ise istatistiksel olarak farkin anlaml olmadig1 (p>0.05) bulunmustur.
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Bulgular ve Tartisma

Orneklem Grubunu Olusturan Cocuklarin Ekonomik Nedenleri Algilamalarimn Yas Gruplarma Gore Kruskall-

Wallis Varyans Analizinde Incelenmesi

Yas N X SS Medyan x> P Yas N X SS Medyan x2 P
D1 Talep D3 Alim Giicti
6yas 80 1.64 0.64 20 2790.248 6yas 79 173 045 20 18.91* 0.0001
8yas 80 1.63 0.64 20 8yas 80 193 027 20
10yas 80 1.78 050 2.0 10yas 80 194 025 20
Toplam 240 1.68 0.60 2.0 Toplam 239 1.86 035 2.0
D1 Miktar 0.22 0.896 D3 Alim Giicii
6yas 78 145 071 2.0 (Neden) 79 159 065 2.0 2520* 0.0001
8yas 80 143 0.73 20 6yas 80 1.90 034 2.0
10yas 80 150 0.64 20 8yas 80 1.92 031 20
Toplam 238 146 0.69 2.0 10yas 239 1.80 048 2.0
Toplam
D1 Motivasyon 1.65 0.438 D3 Tutumluluk
6yas 80 1.63 056 2.0 6yas 79 116 037 1.0 16.89* 0.0001
8yas 80 1.73 050 2.0 8yas 80 1.05 022 1.0
10yas 80 1.69 056 2.0 10yas 79 1.00 0.00 1.0
Toplam 240 1.68 054 20 Toplam 238 1.07 026 1.0
D1 Ahlak D3 Tutumluluk
6yas 80 124 085 15 2.860.239 (Neden) 78 176 054 2.0 19.17* 0.0001
8yas 80 113 083 1.0 6yas 79 191 036 2.0
10yas 80 1.03 0.81 1.0 8yas 79 200 0.00 2.0
Toplam 240 1.13 0.83 1.0 10yas 236 1.89 039 2.0
Toplam
D1 Reklam D3 Pahali/Ucuz
6yas 80 136 0.78 20 4.390.112 6yas 79 175 044 20 15.82* 0.0001
8yas 80 159 0.67 20 8yas 80 1.89 032 20
10yas 80 155 0.71 2.0 10yas 80 196 019 2.0
Toplam 240 150 0.73 2.0 Toplam 239 1.87 034 20
D2 Ahlak 1 D3 Pahali/Ucuz
6yas 79 092 055 1.0 2950229 (Neden) 79 173 048 2.0 16.53* 0.0001
8yas 80 1.06 051 1.0 6yas 80 1.90 030 2.0
10yas 80 096 051 1.0 8yas 80 1.95 022 2.0
Toplam 239 0.98 053 1.0 10yas 239 1.86 036 2.0
Toplam
D2 Ahlak 2
6yas 78 1.05 053 1.0 0.910.635
8yas 79 113 065 1.0
10yas 80 1.05 0.63 1.0
Toplam 237 1.08 0.61 1.0

*p<0.05 6nemli
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Tablo 3.
Orneklem Grubunu Olugturan Cocuklarin Ekonomiyle Hgili Kavramlara Yénelik Algilarinin 6-8 Yas Gruplarina
Gdore Mann -Whitney U Testinde Karsilagtirmali Olarak Incelenmesi

Yas z P

Alm Giicti 6 yas
-3.319* 0.001

8 yas

Alm Giicti 6 yas
-3.738* 0.0001

(Neden) 8 yas

Tutumluluk 6 yas
-2.330 0.020

8 yas

Tutumluluk 6 yas
-2.381* 0.017

(Neden) 8 yas

Pahali-Ucuz 6 yas
-2.250 0.024

8 yas

Pahali-Ucuz 6 yas
-2.678* 0.007

(Neden) 8 yas

* p<0.05 (Bonforoni diizeltmeli Mann-Whitney U)

Tablo 4.
Orneklem Grubunu Olugturan Cocuklarin Ekonomiyle flgili Kavramlara Yonelik Algilarinin 6-10 Yas Gruplarina
Gdore Mann -Whitney U Testinde Karsilagtirmali Olarak Incelenmesi

Yas z P

Alim Giicti 6 yas
-3.544* 0.0001

10 yas

Alm Giicti 6 yas
-4.155* 0.0001

(Neden) 10 yas

Tutumluluk 6 yas
-3.752*% 0.0001

10 yas

Tutumluluk 6 yas
-4.081* 0.0001

(Neden) 10 yas

Pahali-Ucuz 6 yas
-3.788* 0.0001

10 yas

Pahali-Ucuz 6 yas
-3.667* 0.0001

(Neden) 10 yas

* p<0.05 (Bonforoni diizeltmeli Mann-Whitney U)

Tablo 5.
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Orneklem Grubunu Olugturan Cocuklarin Ekonomiyle flgili Kavramlara Yonelik Algilarinin 8-10 Yas Gruplarina
Gdore Mann-Whitney U Testinde Karsilastirmali Olarak Incelenmesi

Yas b4 P

Alim Giicii

8 yas -0.290 0.772
10 yas
Alim Giicti

8 yas -0.568 0.570
(Neden) 10yas
Tutumluluk

8 yas -2.007* 0.045
10 yas
Tutumluluk

8 yas -2.265* 0.024

(Neden) 10 yas
Pahali-Ucuz

8 yas -1.773 0.076
10 yas
Pahali-Ucuz
8 yas -1.175 0.240

(Neden) 10yas

* p<0.05 (Bonforoni diizeltmeli Mann-Whitney U)

Ekonomiyi anlamak, alan yazindaki degisik arastirmalara gore 6zellikle 4-10 yas arasinda belirgin
farklilik gostermektedir. Deney 1 asamasinda Talep ve Motivasyon alt gruplarinda 6-8 ve 10 yas
cocuklarmin genellikle kendilerine anlatilan hikayelere dogru cevaplar verdikleri; Miktar, Ahlak ve
Reklam alt gruplarinda ise aritmetik ortalama degerlerinin Talep ve Motivasyon alt gruplarina gore daha
diistik oldugu gortilmektedir. Motivasyon alt grubunda ¢ocuklar tarafindan, ytiksek ve olumlu ahlaki
degerlerin satiglar: arttiracagi, diisiik ahlaki degerlerin ise satislar1 azaltacag: genellikle tahmin edilmekle
birlikte bunun nedeni agciklanamamaktadar.

Ulkemizin ekonomik kosullar1 goz onitine alindiginda, ozellikle alim giicii, alma nedeni,
tutumluluk, tutumluluk nedeni, pahali-ucuz kavramlar: ve bunlarin nedeni hakkinda yaslar arasinda
istatistiksel olarak anlamli fark ¢tkmasi beklenen bir sonug olarak goriilebilir. Roland-Lévy (1990), 8, 11 ve
14 yasindaki 60 Cezayirli ve Fransiz ¢ocuklarin ekonomik sosyallesmelerini karsilastirdigi calismada,
Cezayirli c¢ocuklarin ekonomi kavramlarmin gelisiminin Fransizlara ¢ok yakin oldugu bulmustur.
Bununla beraber Cezayirli cocugun fiyatlar, parasal aligveris, tiretim ve kar ile ilgili genel ekonomik
mekanizma ve sosyal ekonomik sistemin rolii ve islevi, ise yerlesme ve igsizlikte hiikiimetin etkisi gibi
kavramlar1 anlamada daha basarili olduklart goriilmiistiir. Fransiz ¢ocuklar sorulara cevap vermede
siklikla basarisiz olurlarken, vergilerle ilgili problemleri anlamada daha basarili olmuslardir. Lyck (1990)
tarafindan yapilan arastirmaya gore, anne-babalarin ekonomiyle ilgili kavramlar: siklikla evde tekrar
etmeleri, bir aile giindemi haline getirmeleri cocugun ekonomik kavramlarin daha ¢ok farkina varmasma
sebep olmaktadir. Ayrica bu arastirmada, cocuklarin ve anne-babalarinin ekonomik kavramlar
konusundaki tutumlarinin birbirine yakin oldugu sonucu da ortaya gikmstir. Ozellikle son yillarda alim
glicti, pahali-ucuz gibi ekonomiye yonelik kavramlar anne-babalarin ev icinde tizerinde konustuklar:
baslica konulardan biri oldugu igin ozellikle bu kavramlarin istatistiksel olarak anlamli bulunmasi
beklenen bir sonugtur. Cocugun yasinin artmasi ile beraber egosantrizmin azalmasina bagh olarak
ekonomiye yonelik kavramlari algilamas: kolaylasmaktadir. Nitekim 6-8 yas ve 6-10 yas arasinda ¢ikan
farklar da bunu gostermektedir. Sevon ve Weckstrom (1989)da yaptiklar1 arastirmada, yasa bagh
ekonomik kavramlara yonelik sonu¢ cikarma becerisinin daha c¢ok arttigini bulmuslardir. Ayrica
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Zabukovec ve Polic tarafindan (1990) yapilan arastirmada da benzer sonuglar elde edilmistir. Thompson
ve Siegler (2000)'in, 5-7 ve 9 yas ¢ocuklariyla yaptiklar1 calismada, 5 yas ¢ocuklarimin ¢ogunun istenen
triintin kazanilmasiyla ilgili hedefleri kazandiklari, ancak kar etme, ucuz iiriin alma ile ilgili hedefleri
kazanmadiklarii bulmuslardir. Ayrica 7 ve 9 yas ¢ocuklariin ¢ogunun bu kavramlar1 kazandiklar:
sonucuna ulasilmstir.

Ekonomik kavramlar agisindan incelendiginde, gocuklar is, calisma kosullari, para, enflasyon, satin
alma giicii ve titketim konularmi kendi zihinsel yaslarina gore 6grenen kiiciik yastaki kisiler olarak
tanimlanabilirler. Abramovitch, Freedman ve Pliner (1991) tarafindan 6-8 ve 10 yaslarindaki gocuklarla
yapilan bir arastirmada, ekonomiyle ilgili alim giici ve pahali-ucuz kavramlar: ile yas degiskeninin
iliskili oldugu bulunmustur. Gianinno ve Crittenden (2005)'mn yaptiklar1 ¢alismada, gocuklar ve
yetiskinlerin ekonomik alisverisleri algilamalar1 karsilagtirilmistir. Arastirma bulgular1 7-12 yas
cocuklarmin kendi toplumsal gruplarindaki yetiskinlerle bir¢ok yonden aym ekonomik algiy1
sergilediklerini ortaya koymustur. Schug ve Birkey (1985), kii¢iik ¢ocuklarin ekonomik problemler ve
fikirlerle ilgili nasil diistindiiklerine odaklanarak, ekonomik nedenselligin gelisimini inceledikleri
arastirmalarinda, bu konuda yapilmis olan daha 6nceki ¢alismalar: gelistirmislerdir. 4-5, 6-7 ve 8-9 yas
cocuklartyla karsiikli gortiserek ekonomik kavramlarla ilgili hipotetik problemler yoneltilmistir.
Sonuglar ekonomik nedenselligin dogasmin Bilissel Gelisim Teorisi tarafindan desteklendigini ortaya
koymustur. Ekonomik algi deneyimlere gore cesitlilik gostermistir. Boylece cocuklarin ekonomik
nedenselliginin ekonomik deneyimler saglayarak gelistirilebilecegi ve ortaokul doneminin 6gretim icin
en uygun zaman oldugu onerilmistir.

Sonuc ve Oneriler

Ekonomiye yonelik kavramlar: algilamada yaslara gore farkli basamaklar bulunmaktadir. Bu
basamaklar somuttan soyuta, 6zelden genele dogru bir gelisim gostermektedir. Ekonomik kavramlarla
ilgili gesitlilik gosteren karmasik cevaplar yasla birlikte artmakta ve “bilmiyorum” cevabi azalmaktadir.
Yas ilerledikce ekonomiye yonelik bilgi diizeyinin arttig1 goriilmektedir.

Cocuklara her konuda oldugu gibi ekonomiye yonelik konularda da bilgi ve gelisim diizeyine
uygun egitim vermek ¢nemlidir. Yasamimizin bir pargasi haline gelmis bulunan ekonomik durumlarin
cocuklar tarafindan dogru algilanmasi ve yetiskinlik déneminde uygun tavir ve davranislar gelistirmeleri
agisindan da 6nem tagimaktadir. Ozellikle ilkogretim doneminden baslayarak cocuklara baslangicta basit
sorumluluklar vererek alisveris yapmalarini saglama, para kullanmay: ve tasarruf etmeyi 6gretme gibi
bazi 6nemli becerileri kazandirmaya yonelik yaklasimlarda bulunmak gerekmektedir. Sadece okulda
degil, evde de gocuklarin bu becerileri kazanmaya devam etmeleri i¢in ana-baba egitimlerinin de
yapilmasi, bu konudaki yaklasimi biittinleyecektir. Bu baglamda gerek anne-baba tarafindan
uygulanacak yaklasimlarin, gerekse okullarda verilecek destekleyici egitsel programlarin katkis: ve yarar1
goz ardi edilememelidir. Bu iki grup tarafindan uygulanacak yaklagiminda birbiriyle tutarli olmasi
esastir. Ozellikle tiiketim cilginhig1 yasanan tilkemizde gocukluktan baglayan bir egitim gerekli hale
gelmistir.
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