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Iginde bulundugumuz yiizylda medyammn, diger bli‘ defisle kitle iletisim araclarimin giicii inkér edilemez. Bu araglarin
en giicliisiiniin de televizyon oldugu siylenebilir. Televizyon, giiniimiiz cocuk ve genglerinin yasamina ¢ok erken
donemlerde girmektedir. Bununla beraber televizyondaki haber, beyaz dizi, ¢ocuk programlary, reklamlar, klipler, talk
soviarin cinsel mesajlar icerebildii goriilmektedir. Bu nedenle televizyonun cinsel geligim ve egitim lizerinde etkileri
oldugu diisiiniilmiis ve bu etkileri incelemek amaci ile pek cok calisma yurutulmuﬂur Caligmalann sonucunda
aragtrmacilarn bir kismu televizyonun cinsel gelisim iizerinde olumlu, bir kismu ise olumsuz etkileri oldugunu
savunmaktadirlar. Ancak her iki kosulda da cocuklanin cinsel rolleri kazanmalar iizerinde etkili oldugu goriilmektedir. O
halde &zellikle iilkemiz gibi cinsellikle ilgili konularin ayp, yasak hatta giinah olarak diigiiniildiigii iilkelerde televizyon
sahipleri, yoneticileri, genel yaym yonetmenleri, yapimcilarina biiyiik ve onemli sorumluluklar diistiigii goz ardi
edilmemelidir. : -

ABSTRACT

[In the current century the power of the media, in other words the power of tools of publtc communication, cannot be
denied. It can be stated that the most powerful of these tools is television. Television can be said to enter the lives of
children and young people at very early stages. Additionally, it has been observed that news on television, soap opera,
childrens' programs, advertisements, video clips, and talk shows may contain messages related to sex. That is why it has

* been thought that television has an impact on sexual development and education and a number of studies have been done
to research its effects. In these studies some researchers have been defending the positive effects of television on sexual
development while others have been defending the negative effects. Yet, in either case television is accepted to be ef-
fective on children's acquisition of sexual roles. It should not be ignored that owners of televisions, administrators, and
directors of general broadcasting have responsibilities especially in countries like ours where the subjects related to sex
are considered shameful, sinful or are banned.

Icinde bulundugumuz yiizyilda medyanin, diger bir
deyisle kitle iletigsim araglarinin giicii inkar edilemez. Bu
araglar pek gok bilgi, haber, yorum yamnda cinsel
mesajlart da insanlara tagimaktadirlar. Yetigkinler ve
gocuklar bir giin boyunca pek ¢ok kez cinse] uyaricilar ile
kargilagmaktadirlar. Bu uyaricilar ve beraberindeki cinsel
mesajlar yasamn davetsiz ve kaginilmaz konuklaridir
denebilir. Magazinler, gazeteler, radyo, televizyon,
video, posterler, billboardlardaki reklamlar, sinema,
takvimler ve son yillarda yagsamimiza giren internet bu
tagima gorevini 1srarla yapmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin en giigliilerinden birinin
televizyon oldugu . sylenebilir. Toplumsal giindemi
hemen hemen diinyanin her yerinde televizyonun
saptadig1 savunulmaktadir. Televizyon izleme gok kiigiik
yaslarda baglamaktadir. Carroll ve Wolpe yaptiklan bir
aragtirmanin sonucunda 2-5 yag grubu ¢ocuklarin haftada
28 saat, ergenliktekilerin ise haftada 22 saat televizyon
izlediklerini bulmuglardir. Liseyi bitirme yagindaki
genclerin toplam 15.000 saat televizyon seyrettikleri

bulunmugtur. Bu siirenin genclerin o gﬁne kadar aldiklari
simif egitiminden daha uzun oldugunu tespit. edilmigtir
(Thema Larousse, 1994a; Carroll ve Wolpe,1996: 697).

Televizyonun cinsel geligim ve egitim lizerindeki rolii
ile ilgili pek ¢ok ¢aligma yapilmstir. Arastirmacilar bir-
birleri ile celigen goriigler savunmaktadirlar. Bir yandan
televizyonun olumlu etkilerinden s6z edilmektedir;
¢linkii televizyon bir anlamda bir cinsel egitimci roliinii
iistlenmektedir. Televizyonun ulagilabilirlik, dogruluk,
popiilerlik 6zelliklerinin yant sira cinsel konularda utan-
maya yol agmadan uygun bir dille bilgiler verme 6zelligi
de vardir. Genglere kiz-erkek arkadasghigy, iletisim, cinsel
iliski hakkinda pek ¢ok sozel ve gorsel model sunar.
Diger yandan da televizyonun olumsuz etkilerinden s6z
edilmektedir, Televizyondaki mesajlarin gok fazla sayida
olduguna ve bunlarin zararh olabilecegine inananlar da
vardir (Ward ve Rivadeneyra, 1999; 237).

Bu nedenle ABD, Ingiltere , Fransa, Almanya, Isveg,
Ispanya, Kanada, italya, Isvigre, Portekiz, Japonya gibi
pek ¢ok iilkede TV'deki cinsel igerikli yayinlar1 denet:
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leyen kuruluslar vardir. Bu alanda iilkemizin heniiz
televizyon ile tamsmadigt 1939 yilinda "Filmlerin ve
Film senaryolarinin kontroliine dair nizamname" kar-
stmiza gikmaktadir. Ankara'da 31 Ocak 1968 tarihinde
baslayan ilk yayimdan bugiine de yaymlari denetleme ile
ilgili gesitli uygulamalar goriilmektedir (Thema
Larousse, 1994b; Iscibasi, 1998: 17-79).

Pek ¢ok caligmaci, ¢ocuklarin cinsel rolleri kazan-
masinda aile, yagitlar ve kitle iletigim araglarinmn etkili
oldugunu savunmaktadiriar (Kunkel ve ark, 1999: 230).
Ve son 25 yilda basiti ve gorsel medyadaki cinsel
sunumlarin arttign goriilmektedir (Carroll ve Wolpe,
1996: 686). Bu sunumlar toplumun cinsellige kars:
tutumlarimi nasil etkilemektedir? Bu cinsellik igeren
mesajlar aile yagamini olumsuz yonde etkilemekte,
rasgele cinsel iligkiyi tesvik etmekte midir? Bunlar
dikkatle ele alinmasi, tartigilmasi ve uygun tedbirlerin
ahnmastnt gerektiren sorulardir.

Televizyonda cinsellik pek ¢ok program tipinde
goriilebilmektedir, komedi programlari, haber prog-
ramlari, beyaz diziler, televizyon filmleri, miizik klipleri,
reklamlar, hatta cizgi filmler bile cinsellikle ilgili
mesajlar tasiyabilmektedirler. Bunlardaki mesajlarin
‘mutlaka cinsel goriintii icermeleri gerekmez. Bazen aile
yasamu ile ilgili tabular, kurallar da 6yle algilanmasa bile
cinsellikle ilgili mesajlar tagiyabilir, Ornegin. homo-
seksiielligin kotii bir sey oldugunun sdylenmesi de cinsel
iceriklidir.

Beyaz dizilerde ana temalardan birinin ihanet oldugu
goriilmektedir. Pek gok karakter arasinda ya gimdi, ya
gegmiste ask iligkisi olmugtur. Thanet, hamilelik,
kiskanglik, intikam, ele verme sik sik gézlenir. Bunlarla
beraber cinsiyet rolleri basmakaliptir. Erkekler, kadin-
lardan daha baskin ve agresiftirler.

Dligkiler genelde firtmal1 ve klsa stirelidir. Pek ¢ok
iligkide memnuniyet, tam anlamiyla aradiim bulma
yoktur. Cinsel iligki agikca gosterilmese de karakterler
yatakta gosterilerek , neler oldugu anlatilr.

ABD'de televizyonda gosterilen beyaz diziler ince-
lendiginde her saatte 2.4 kez evli olmayan 2 kisi arasinda
cinsel iligki; her saatte 1.4 kez tecaviiz; her saatte 1.1 kez
Opiisme; her saatte 0.72 kez evli gifler arasinda cinsel
iligkiye yer verildigi bulunmugtur. (Greenberg ve Woods,
1999: 253).

Greenberg ve Woods (1999: 256) ergenlik done-
mindeki genglerin televizyondaki beyaz dizilerden su
mesajlan alacaklarim diigtinmektedirler:

Kadin-erkek iligkisi zordur ve stirekli ilgi gerektirir.
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Bir iligkiyi stirdiirmekte cinsellik cok onemlidir.

Cinsel iligki birden oluverir, bir plan yapmak gerek-
meyebilir.

Cinsel iligki evlenmeden 6nce daha eglencelidir. ‘

Evlilik pek uzun siirmez. k

Agik olmasan bile cinsel iligki olabilir.

Cinsel iligki i¢cin beklemeye gerek yoktur.

Cinselligi isteklerini elde etmek igin kullananlar her
zaman isteklerini elde ederler. :

Baz1 haber programlan da cinsel mesajlar tagir. Haber
programlarinda da tecaviiz, gocuklarin cinsel istismart,
pornografi, yakalanan hayat kadinlar gibi pek ¢ok cinsel
icerikli konu gorulebllmektedxr (Strong ve ark., -1996:
11-15, 17).

Reklamlarin da cinsel rol kazanma siirecini etkiledigi
savunulmaktadir. Televizyonun ¢ocuklarn tutumlarinin
olusumunda 6nemli bir rol tistlendigi diisiiniilmektedir
(Kaufman, 1999: 440).

Kadinlarin daha ¢ok giizellik iiriinlérj, temizlik mad-
deleri ve ev aletleri ile ilgili reklamlarda; erkeklerin ise
araba, seyahat ve icki reklamlarinin' yasak olmadigi
iilkelerde igki reklamlarinda rol aldiklar goriilmektedir
(Santrock, 1994: 380).

Postman, giiniimiizde ABD'de 12-13 yasindaki kiz
cocuklarmm en yiiksek iicretli modeller arasinda yer
aldiklarim ve bu kizlarin tiim gorsel iletigim araglarinda
yaymlanan reklamlarda - yagindan biiyilk ve cinsel
cekicilige sahip yetigkinlerin giysileri ile rahat ve erotik
bir hava iginde halka sunuldugunu belirtmektedir (Orhan,
1997: 49).

Cocuklara yonelik bazi programlarda da problem
oldugu soylenebilir. Egitici programlar, ¢izgi filmlerde
{Carroll ve Wolpe, 1996; 698) kadin karakterlerin lider
rolii almadiklari goriilmektedir. Ornegin, Susam So-
kagi'nda pek cok etnik gruptan, her iki- cinsiyette de
karakterler olmasina ragmen en dikkati ¢eken kuklalar
olan Kermit; Edi, Biidii, Minik Kus erkektir, Televizyon
yapunctlari, erkek cocuklarin lideri kiz olan ¢izgi filmleri
izlemeyeceklerini ancak, kizlarin lideri erkek olan gizgi
filmleri izleyeceklerini belirtmektedirler. Bu durumda
ekonomik kaygilar devreye girmekte ve yonlendirici
olmaktadir. Dietz ve Strasburger 1991 yilinda yiiriit-
tiikleri bir cahgymada ¢ocuk programlarinin 38 saatlik bir
gozlemi sonucu 1145 karakterden % 75'inin erkek oldu-
gunu bulmuglardir. Bu karakterlerin  yaklasik % 1
yashdir ve hemen hemen higbiri sigman degildir. % 90"
beyaz, % 6's1 Afrikal, % 6's1 diger etnik gruplardandr.



Bu arada bir problem de dikkat ¢ekmektedir. Cizgi
filmlerdeki "kotli karakter"("bad guy") ¢oguniukla ya-
banci kokenlidir ve beyaz wrktan degildir. Karakterlerin
cogunlukla iist SED'den oldugu da tespit edilmistir
(Carroll ve Wolpe, 1996: 699). Ulkemizde iiretilen cocuk
programlarimin  sayica azlii nedeni ile televizyon-
larimizdaki pek ¢ok ¢ocuk programi yabanci kaynaklidir,
Bu nedenle bu: bulgular iilkemizde yiiriitiilen bir
¢alismanin sonucunda elde edilmemis olsalar da verilerin
¢ok fazla degismeyecedi diigiiniilebilir.

Televizyon ¢ocuklar igin cok etkili bir grenme
aracidir ve bazi miizik kanallarinin da cinsellikle ilgili
mesajlarla dolu oldugunu savunulmaktadir (Carroll ve
Wolpe, 1996: 699). .

MTV'de 110 miizik klibi ile bir aragtirma yapilmig %
57'sinde kadinlarin cinsel bir obje olarak gdsterildigi,
sadece % 14'inde erkeklerle esit rolde yer aldiklari
bulunmusgtur (Strong ve ark., 1996: 16).

Bazi talk sovlarda da cinsel konugmalar, mesajlar
agirhktadir. Bunlar seyircinin ilgisini takrik etmek igin
sik kullanmilmaktadir (Strong ve ark., 1996:16).

Pek cok okulbncesi gocugu igin televizyon "elek-
tronik bir babysitter" olarak tanimianabilir. Pek ¢ok aile
bu sekilde rahat etmekte, zaman bulabilmektedirler
(Stewart ve Friedman, 1987: 405). Oysa televizyonun
etkileri goz ardi edilmemelidir.

Televizyon bugiinkii cocuk ve genglerin yagamina
cok erken dénemlerde girmekte ve pek ¢ok etkiyi de
beraberinde getirmektedir, Kaiser Family Foundation'in
1998 yilinda yaptig1 bir ¢caligmada genglerin % 40't kiz
veya erkek arkadaglari ile konugurlarken medyadaki cin-
sel sunumlardan etkilendiklerini belirtmiglerdir (Kunkel
ve ark., 1999: 230).

Yiiriitiilen bazt arastirmalarda ergenlik doneminde
cinsel icerikli televizyon programlari seyretme ile erken
donemde cinsel iligkiye girme arasinda korelasyon
oldugu bulunmugtur (Kunkel ve ark, 1999: 230).

Televizyon insanlara evinde rahat koltugunda otu-
rurken diinyay: ayaklarina getirme konforunu sagla-
miustir, Ama televizyonda goriilen gergek yagamin sadece
kiictik bir dilimidir; televizyon ger¢ek yasamu kendi bakig
agisindan insanlara sunmaktadir, Ornegin televizyonda
giin boyu pek cok cinsel mesaj, cinsel iligki, cinsel haber
goriilmektedir; ancak, bunlarla ilgili tartigma, bilgi-
lendirme, korunma, bu davramslarin ahlaki boyutu,
cinsel yolla bulagan hastaliklar, istenmeyen hamilelikler,
iktidarsizlik, pismanlik gibi konulara ¢ok az rast-
lanmaktadir. Film ve dizilerde pek cok ¢ift kisa bir

tanigmanmin  ardindan cinsel iligkiye girebilmekte ve
aralarinda duygusal bir iligki olugmas: icin kendilerine
yeterli zamani tanimamaktadirlar, Pembe dizilerde
evlilik dig1 cinselligin kari-koca arasindaki cinsellikten 8
kat fazla islendigi belirlenmigtir. (Carroll ve Wolpe,
1996: 689). ‘ ‘

Televizyonda herhangi bir program izlerken anne-
babalar bazen onun cinsel iceriginin farkinda olma-
yabilirler. Programda cinsel davramslar, cinsel konus-
malar, fikirler, mesajlar olabilir. ABD'de yiiriitiilen bir
galigmada 1000'den fazla program incelenmistir.
Programlarin % 57'sinde cinsellikle ilgili konugmalar
oldugu bulunmugtur (Kunkel ve ark.,1999: 232).

Baz aragtirmacilar ise televizyonun cinsellige bakig
ags1 ile cok televizyon seyreden ergenlerin daha gok
oranda cinsel iligki denemeleri arasinda bir iligki
oldugunu belirtmektedirler (Carroll ve Wolpe, 1996:
699).

Steenland c¢ocuk ve genclere yonelik 200'den fazla
televizyon programmi incelemis ve ana tema olarak
hicbirinde disi bir karakterin akademik bir girigimi, igi ile
ilgili planlari olmadigin1 bulmugtur. Bunun yerine TV
programlarindaki geng kadinlarin, moda, flort, giyim
kusam gibi konularla ilgilendigi bulmustur (Carroll ve
Wolpe, 1996: 698).

Televizyon ve filmlerde "cinsellik satar” fikrine ina-
nildift ve bu nedenle cinselligin bol bol kullanildig1
goriilmektedir. Amerikan halkinin televizyonda her saat
27 tane cinsel davramg ornegi gordiikleri belitlenmigtir
(Carroll ve Wolpe, 1996: 689).

Bunun yaninda gergekte diigiiniildiigiinde reklamlar
ve toplum arasinda kargilikli bir etkilesimden de soz

~ edilebilir. Toplumlarin da reklamlar iizerinde etkili
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oldugu goriisii savunulmaktadir (Kaufman, 1999: 442).

Cinsellik konusunda bir topluma "dogal" gelenin
bagka bir toplum icin dogal olmayabilecegi unutul-
mamahdir. Ornegin pek cok toplum igin Opiligmek
normaldir. Ancak Amazon'da yasayan Mehinaku'lar
Opiigmeyi igreng ve tiksindirici bulmaktadirlar. Kiiltiiriin
de cinselligi yonlendirdigi unutulmamalidir (Strong ve
ark., 1996: 21).

Pollner (1982) bir ¢aligmasinda televizyondaki evli.ve
bekdr erkeklerin ele alimgim degerlendirmistir. Evli
erkeklerin tenkit edilen, tuzaga diigiiriilmiig olarak, bekar
olanlarin ise olumlu bir gekilde resmedildigi, drnegin
Ozgiir, mutlu ve heyecanli bir yagam stirdiikleri bulun-
mugtur. Kiigiik erkek gocuklar igin mesaj ¢ok agiktir:
Bekar kalin (Kaufman, 1999: 442). '



Zaman i¢inde medyada sunulan cinsel rollerde bir
degisim olup olmadigi da incelenmistir. Sternglanz ve
Serbin 1970'lerde en ¢ok izlenen saatlerdeki program-
larda erkeklerin % 70 oraninda oldugunu bulmuglardir.
Erkekler igglicii olarak ele alinirken, kadinlar ev kadini
veya romantik rollerdedir. Aym zamanda erkekler daha
agresif olarak ele alinmigtir. 1950'ler ve 1980'erde ele
alinan erkek imajinda g¢ok az bir fark oldugu bulun-
mugtur. Her ne kadar bazi reklamlarda kadin ve erkek
rolleri hemen hemen egitmig gibi ele alinsa da aralarinda
hald farklhiliklar oldugu goriilmektedir. Erkekler calt-
sirken kadinlar daha ¢ok es veya anne ve genelde
herhangi bir meslegi olmayan bir rolde goériilmektedirler.
Erkeklerin baba ve eg roliinde artig vardir; ancak, erkekler
hala ev diginda goriilmekte ve ev dig {iriinlerin reklam-
larinda rol almaktadirlar (Kaufman, 1999; 442).

Kaufman (1999 : 449-450) aragtirmasinda, televizyon
reklamlarinda erkek ve kadinlarin aile igindeki rollerinin
farkli sunuldugunu bulmustur. Ornegin temizlik madde-
leriyle ilgili reklamlar % 79-80 oraninda kadinlar; % 20-
21 oraninda erkekler tarafindan yapilmaktadir. Bulagik
yikama % 93 oraninda kadinlar, % 7 oraninda erkekler
tarafindan yapilmaktadir.

Annelerin daha ¢cok yemek yedirmek, ilag¢ icirmek,
burnunu silmek, ¢ocugunun uykusu igin endigelenmek
rollerinde oldugu goriilmiigtir. Babalarin % 41'inin
cocuklarina bir sey okur veya Ogretirken goriilmesine
kargin, anneler bu rolde % 14 oraninda goriilmektedirler
(Kaufman, 1999: 452).

Kaufman'in 6nemli bulgularindan biri de reklamlarda
erkeklerin/babalarin ¢ogunlukla kiz ¢ocuklar ile degil,
erkek ¢ocuklar ile goriilmesidir (Kaufman, 1999: 454).

Neil Postman gocuklarin televizyonda yetigkinler icin
yayinlanan film ve programlari izlediklerini, bu durumun
cocukluk ve yetigkinlik yaginin kii¢iilmesine, ¢ocuklarin
biiyiiklere ©zenerek onlar gibi giyinip, onlar gibi
yetigkinlere hitap eden sarkilar sdylemelerine, cinsellik
yasinin kiiciilmesine ve minyatiir yetigkinlerin ortaya
cikmasina sebep oldugunu belirtmektedir (Orhan, 1997:
19).

Ergenlerin oda kiiltiirleri ile ilgili yapilan aragtirmada
da genclerin medyadaki imajlardan ve Gykiilerden etki-
lendikleri bulunmustur. Genglerin medyadan edindikleri
sosyokiiltiirel bilgilerden etkilendikleri belirtilmektedir
(Steele, 1999: 331).

O'Bryant ve Corder-Bolz'a gore reklamlarin ilkokul
cocuklarinin kadinlarin mesleki rolleri ile ilgili bakis
acilart iizerinde olumsuz etkileri vardir ve kizlar
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reklamlarda sunulan rollere gore kendi meslek tercih-
lerini degistirebilmektedirler. Kimball ise televizyonun
etkisine agik kalan ¢ocuklarin cinsel rolleri adeta bir
sablondan ¢ikmiscasina algiladiklarini savunmaktadir
(Kaufman, 1999: 440).

Zillman ve Bryant'n 1984 yilinda yaptiklari bir
deneyde, deneklere farkli miktarlarda erotik materyal
izlettirilmig ve bu seansin ardindan izledikleri kurgusal
bir tecaviiz olayinda, tecaviiz eden kigiye ne kadar hapis
cezasi verdikleri sorulmugtur. Deneklerin erotik mater-
yale maruz kalma siireleri arttikga verdikleri - hapis
cezasinin o kadar azaldifi, bir bagka deyisle, deneklerin
erotik materyale maruz kalma siireleri arttik¢a tecaviiz
suguna toleranslarinin da o kadar artti§1 bulunmusgtur, Bu
iligkinin hem kadin hem de erkek derekler icin aym
oldugu, yalmzca ayni miktarda erotik materyal izleyen
kadin ve erkek deneklerde, kadinlarin toleransinin
erkeklere goére daha diigiik kalabildigi gdzlenmigtir
(Koksal, 1997: 10).

Ulkemizde pek ¢ok alanda ¢aligan aragtirmac,
televizyonun gocuklar iizerindeki etkilerini saptamaya
yonelik caligmalar yapmuglardir, Arastirmalar sonucunda
bir kismi olumlu, bir kismi olumsuz etkileri oldugunu
bulmuglardir (Orhan, 1997: 19-22).

Orhan, 1997 yilinda "televizyonda yayinlanan siddet,
cinsel ve dini igerikli filmlerin ve c¢izgi filmlerin
cocuklarin dini duygular iizerine etkisi"ni incelemek
amaci ile Ankara ilinde 300 ilkdgretim cocugu ile calig-
mugtir, Aragtrrmanin sonucunda ¢ocuklarin televizyonda
en ¢ok dikkatlerini ¢eken goriintiintin Oncelikle kavga,
ikinci sirada komedyenler ve tglincii sirada % 13.0
orantnda 6piigme sahneleri oldugu bulunmugtur. Bunun
yaninda ¢ocuklarin televizyonda yayinlanan ve icerisinde
cinsel konugmalar, sakalar ve goriintiilerin oldugu
eglence programlari ve sinema filmleri de seyrettikleri
ortaya ¢ikmigtir (Orhan, 1997: 26,36,51).

Biilbiil, televizyonun egitim amagl kullanima en
acik, en uygun kitle iletigim arac1 oldugunu belirtir. Cok
sayida bireye ayni anda seslenebildigini ve bunun esit
kogullar altinda genis kesimlerin cesitli ihtiyaglarimi
karsiladigim savunur. Egitimde firsat esitliinin gele-
neksel okul egitiminin ekonomik nedenlerle yetersiz
kaldig1 pek ¢ok iilkede televizyon yayinlar ile yara-
tilabildigini belirtmektedir (Biilbiil, 1992: 31).

Biilbiil'iin sozlerinden yola ¢ikildiginda televizyonun
¢ok uygun bir egitim arac1 oldugu gorillmektedir. Yapi-
lan arastirmalar da televizyonun cinsel egitim {izerinde
olumlu ya da olumsuz etkileri oldugunu ortaya koymak-
tadir. O halde televizyon sahipleri, yoneticileri, genel



yayin yonetmenleri, yapimcilar ve tiim difer ¢aliganlar
onemli bir sorumlulukla karsi karstyadirlar, Ozellikle
iilkemiz gibi cinsel egitim konusuna tedirgin, ¢ekingen,
korkak yaklagilan, ayip, giinah sayilan iilkelerde bu
sorumluluk daha da artmaktadir. Soramlulugun kapsa-
minda sadece cocuk ve gengler degil, her yagtan, her
sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel diizeyden insanlarin
olmas: gerektigi diisiiniitmelidir. Televizyon ulagabilirlik
ozelligi cok yiiksek bir kitle iletisim aracidir. Bu nedenle
iilkemizdeki tiim insanlarin yararina daha fazla 6zenle,
sevgiyle, saygyla, bilgiyle, diriistliikle, iyi niyetle

sunulmasinin  yarmlanmiza gk tutacagi  unutul-
mamahdir.
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